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En el mes de marzo del 2022, el ICC tuvo una disminucion
con respecto al mes anterior, con lo cual ubica en zona de
pesimismo.

e Los resultados de la encuesta del mes de marzo de 2022 muestran que el indice
de Confianza del Consumidor (ICC) se ubicé en 45,8. Este resultado es inferior

al registrado en febrero pasado (50,8) y también al valor registrado en marzo de
2021 (46,0).

e Con respecto a los componentes del ICC, el indice de Situacién Econémica (ISE)
al presente mes ha disminuido con respecto al resultado de febrero, alcanzando
actualmente un nivel de 30,7. Por su parte, el indice de Expectativas Econémicas

(IEE) también se ha reducido con respecto al mes anterior y alcanzé un nivel de
60,9.

e En cuanto a la predisposicién de los agentes econémicos para realizar compras
de bienes durables (electrodomésticos, casas, autos y motos), se ha registrado
una caida en los porcentajes de personas que respondieron que es un buen
momento para realizar compras en todas las categorias de estos bienes.
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Resultados de la Encuesta sobre Indicadores de Confianza

indice de Situacién Econémica (ISE)'

El ISE correspondiente al mes de marzo del 2022 alcanzé un nivel de 30,7, siendo este
resultado inferior al registrado en el mes de febrero de 2022 (35,7), pero superior al

resultado de marzo de 2021 (28,2), aunque alin se mantiene en zona pesimismo.
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Fuente: Encuesta sobre Indicadores de Confianza

Indice de Expectativas Econémicas (IEE)*

En marzo de 2022, el |IEE se redujo en términos mensuales, sin embargo, se mantiene en

zona de optimismo, alcanzando un nivel de 60,9, por debajo del nivel de febrero del
mismo afno (65,9) y del nivel de marzo de 2021 (63,9).

Grafico N° 2
Evolucién del IEE
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Fuente: Encuesta sobre Indicadores de Confianza

" El ISE comprende las valoraciones que realizan los encuestados sobre su situacién econdémica actual, de su hogar y
del pais, con relacién a un afio atras.

2 El IEE comprende las valoraciones que realizan los encuestados sobre su situacién econémica esperada, de su hogar
y del pais, para dentro de un afio.
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El ICC del mes de marzo 2022 se ubicé en 45,8, representando este nivel una
disminucién con respecto al resultado de febrero 2022 (50,8) y al de marzo del 2021
(46,0). Con este resultado el indice se encuentra en zona de pesimismo después de ocho

meses.

El ICC también puede ser desagregado en otros subindices (personal, del hogar y del
pais). Cada uno de los subindices de confianza, tanto personal, del hogar y del pais han
disminuido en términos mensuales e interanuales, salvo el subindice de confianza del
hogar, que se incrementé en términos interanuales. Por su parte los subindices de
confianza personal y del hogar se mantienen en zona de optimismo, mientras que el
subindice de confianza del pais permanece en zona de pesimismo. Los niveles que los
mencionados subindices alcanzan actualmente son: subindice de confianza personal en
51,3, del hogar en 56,2 y del pais en 29,9.

Grafico N° 3
indice de Confianza del Consumidor desagregado
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Fuente: Encuesta sobre Indicadores de Confianza

Asimismo, los subindices ISE e IEE, componentes del ICC, también pueden clasificarse
en personal, del hogar y del pais. Teniendo en cuenta esta clasificacién, en marzo los
subindices de situacion del hogar, del pais y personal disminuyeron con respecto a
febrero de 2022, pero se incrementaron al compararlos con marzo 2021. En lo que
respecta a los subindices de expectativa tanto del hogar, personal y del pais, los mismos
disminuyeron tanto en términos mensuales como interanuales.

3 El ICC es el promedio entre el ISE e IEE
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Grafico N° 4
ISE - IEE - ICC - Desagregado — marzo 2022
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Fuente: Encuesta sobre Indicadores de Confianza

La encuesta también evalGa la posibilidad de ahorro de los consumidores y su
predisposicion a comprar bienes durables, especificamente, automéviles, motocicletas,
casas y electrodomésticos.

En el mes de marzo de 2022, el porcentaje de encuestados que manifestd tener
posibilidades de ahorrar disminuyé en relacién al nivel registrado en febrero pasado

(24,0%), alcanzando un nivel de 18,8%. Este resultado también es inferior al registrado
en marzo de 2021(19,5%).

Grafico N° 5
{Actualmente tiene usted posibilidades de ahorrar?
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Fuente: Encuesta sobre Indicadores de Confianza

En el grafico N° 6, se muestra la evolucién de la disposicion de los encuestados a adquirir
electrodomésticos. El porcentaje de encuestados que en marzo afirmé que es un buen
momento para comprar electrodomésticos se situé en un 5,8%, inferior al porcentaje
registrado en el mes anterior (7,5%) y en marzo 2021(6,8%).
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Grafico N° 6
{Cree usted que es el momento de realizar compra de electrodomésticos?
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Fuente: Encuesta sobre Indicadores de Confianza

En el grafico N° 7, se puede constatar la evolucién de la disposicién de los encuestados a
adquirir casas. En el mes de marzo de 2022, el porcentaje verificado de quienes afirmaron
que es un buen momento para adquirir una casa fue 2,5%. Este resultado fue menor al
del mes anterior (4%) y al registrado en el mismo mes de 2021 (5,5%).

Grafico N° 7
{Cree usted que es el momento de realizar compra de casa?
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Fuente: Encuesta sobre Indicadores de Confianza

En el grafico N° 8, se puede observar que la evolucién de la disposicion de los
encuestados a adquirir autos. El resultado del mes de marzo de 2022 se ubicé en 3%,

porcentaje inferior al registrado en el mes anterior y al registrado en el mismo mes del
2021.
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Grafico N° 8

{Cree usted que es el momento de realizar compra de auto?
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Fuente: Encuesta sobre Indicadores de Confianza

Finalmente, en el grafico N° 9 se puede observar que el porcentaje de encuestados que
ha respondido que es un buen momento para comprar motos. El resultado registrado en

el mes de marzo de 2022 (3%) fue levemente inferior al nivel de febrero de 2022 (3,3%)
y al nivel de marzo de 2021 (5,3%).

Grafico N° 9

{Cree usted que es el momento de realizar compra de moto?
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Fuente: Encuesta sobre Indicadores de Confianza



